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Laindustria de la moda se encuentra actualmente en
plena transformacioén. Los nuevos sistemas productivos,
la digitalizacion, lainnovacion tecnoldgicay la conciencia
medioambiental, empujan a las marcas a redefinir su
identidad y proposito. Ademas, esta industria es la
segunda mas contaminante del planeta y la sostenibilidad
y la economia circular son ya un objetivo prioritario para
este sector. En este contexto hacen falta comunicadores
con conocimientos sobre las nuevas estrategias,

herramientas y tacticas comunicativas que ayuden a

construir storytelling honestos, para conectar

emocionalmente con sus pUblicos. Porque en la industria
de lamoda todo es comunicacién: el producto, las
etiquetas, el packaging, las tiendas (fisicas y digitales),

las redes sociales, el trabajo con influencers, los eventos...

Colaboradores

TOUS IModaes GRATACOS SANTAEULALIA

Razones para cursar el Master

1. Conocimiento global de la industria de la moda
Proponemos una vision practica e integral de la industria de la moda,
incidiendo en las variables de gestién de negocio.

2. Comunicaciéon multicanal
Formamos al alumnado en las estrategias necesarias para desarrollar una
comunicacion de éxito en el sector de la moda, tanto online como offiine.

3. Practicas en empresas del sector

Contribuimos al desarrollo de las capacidades de cada estudiante a
partir de un plan personalizado que incluye las practicas y el Trabajo
Final de Master.

4. Sostenibilidad y economia circular
Ofrecemos una formacién transversal de la sostenibilidad en toda la
cadena de suministro, poniendo el foco en la transparencia.

5. Profesionales de prestigio en activo
Los profesores son profesionales de prestigio que trabajan actualmente
en marcas de moda lideres en el mercado.

THECVSTLE

Centro responsable
Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

Calendario y horario
De octubre de 2024 a junio de 2025
Delunesajuevesde16ha20h

Idioma
Castellano

Modalidad
Presencial

Informacion y admision
acasals@uic.es

— Graduados en Publicidad y RRPP,

Marketing, Periodismo, y otros
grados, que deseen
especializarse en el sector

de la comunicacion de moda.

— Profesionales dela
comunicacién que ya trabajen en
agencias o departamentos de
marcasy que deseen adquirir o
actualizar conocimientos del
sector de lamoda.

— Emprendedores del sector dela
moda que deseen adquirir los
conocimientos y experiencias en
el ambito de la comunicacién de
contenidos en este programa.

BARCELONMA 1843 J. GUIX REPRESENTACIONS S.L.
ANDRES SARDA SOGOODSOCUTE DETALLERIE
Designed in Barcelona MAGAZINE WEDDING & EVENT PLANNERS
Dirigido a Metodologia

— Clases magistrales, que permitiran adquirir
conocimientosy profundizar en las diferentes
materias.

— Talleres, que contribuiran a que los alumnos
pongan en practica lo estudiado, compartiendo
experiencias con profesionales del sector.

— Visitas a empresas que gestionan
satisfactoriamente su comunicacion o apuestan
porla sostenibilidad en sus modelos de negocio.

— Trabajos finales dirigidos por profesionales
del sectory expertos académicos.

— Practicas en empresas, convalidables en
caso de trabajar actualmente en una compafia
de moda.



PLAN DE ESTUDIOS - 60 EC

. COMUNICACION Y RR.PP.EN MARCAS DE MODA

MODULO 1:Estética, Arte y Sostenibilidad (4 ECTS)
— Estéticay Antropologia de laModa

— Historiay Cultura de la Moda. Museo del Disefio
—Artey Moda

— LaDireccion Creativa

—ElIDisefadory su Trabajo. El Ecodiserio.

MODULO 2: La Industria de la Moda (4 ECTS)

— Fashion Films

—EISistema Internacional de la Industria de la Moda

— Disenio, Estructuray Politica de Precios de una Coleccion de Moda: Lujoy Fast Fashion
—Tecnologiay 3D Aplicado al Retail (Software de CLO 3D)

MODULO 3: Posicionamiento del Producto y Branding (4 ECTS)
— Materias Primas y Alternativas Sostenible

—Legalidady Certificaciones

— La Cadena de Suministros de laModa

— Metaversoy Nuevas Tendencias

—Estrategia y Posicionamiento de Marca

— Branding e ldentidad Visual

— Audio Branding

MODULO 4: Estrategia de Comunicacion para Marcas de Moda Sostenibles (3 ECTS)
— Estrategiay Plan de Comunicacion

— Transparencia. El Storytelling Sostenible

— Redaccion de Moda

— Influencer Marketing

MODULO 5: Marketing Digital y la Nueva Era del Retail (3 ECTS)
— Tendencias y Métricas en Medios Sociales (KPI-s / Report)
—EIDepartamento de Marketing en una Empresa de Moda

— Marketing de Moda: Estrategias y Campafias

— Visual Merchandising

— Inbound Marketing

— Marketing Digital: Estrategiay Desarrollo

— Herramienta para la Gestion de RRSSy Apps

— LaPresencia en Linea. Gestion del Sitio Web

— Omnicanalidad: La Nueva Era del Retail e Inteligencia Artificial

Director: Pedro Sigaud
Coordinadora académica: Victoria Dios

Claustro de Profesores (entre otros):

Victoria Dios. Asesora en Marketing de Influencia y Manager
de Talentos. Fundadora de la agencia boutique The Castle.
Coordinadora & Partnership Manager de programas académicos.

Iria Pérez Gestal. Ex-directora de modaes.es, diario lider en
informacién econémica del negocio de la moda.

Pilar Prior. Experta en estrategias ASG, Sourcing ético y trazabilidad
de cadena de suministro. Asesora y formadora de Sostenibilidad en la
Moda. Multiplicadora B Corp.

Cristina Smandia. Responsable de Planificacion y Difusion en
CaixaForum Barcelona.

Laura Nuriez. Fundadora de Vibrant Marketing, consultora de
Marketing Estratégico especializada en Moda y Retail.

Sonia Flotats. Consultura de sostenibilidad especializada en B Corp.
Editora de #SoGoodSoCute. Divulgadora (RAC 1, conferencias, etc.).

Niria Costa Ginjaume. Disefiadora de moda, profesora de
innovacion textil y fundadora de Zer Era S.L.

Maria Pilar Buil. Profesora en la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de UIC Barcelona, especializada en Direccion de
Comunicacion, Comunicacion Institucional y Corporativa.

Vet Robirosa. Responsable de Marketing digital en Etselquemenges.

Miquel Vidal. Coordinador de Economia Circular en Fundacio
Formacio i Treball.

Laura Guix. Fundadora de Pressego, agencia de comunicacion.

[l. MANAGEMENT Y MARKETING DE MODA

MODULO 6: Emprendimiento de Moda y Modelos de Negocio (4 ECTS)
— Emprendimiento de Moda y Modelos de Negocios

—Modelo CANVASy Lean Startup

— Finanzas para tu Emprendimiento

—LaEconomia Circular en la Moda

— LaEstrategia de Sostenibilidad. Proyecto Europeos

— Plan Financiero / Business Plan

— Nuevos Canales de Venta en Companias Nativas Digitales

MODULO 7: Creacion y Gestion de un Evento de Moda (3 ECTS)
— ElEvento de Moda en la Estrategia de Comunicacion

— Los Eventos como Estrategia de Persuasion

— Eventos en Medios de Comunicacion

—ElITrabajo del Wedding Planner

— Gestion de un Evento y Medicion de su Impacto Sostenible

MODULO 8: Relaciones con los Medios y Gestion de Crisis (4 ECTS)
—EIPlan de Medios

— Relacién conlos Medios

— Gabinete de Prensa

— Gestion de Comunicacion de Crisis

MODULO 9: Stakeholder, Reputacion e Impacto Social (4 ECTS)
— Identificacion, Trabajo y Comunicacion con los Stakeholders

— Reputacion de las Empresas de Moda

— Inclusién Social y Diversidad

—LaMedicion del Impacto Social

—Marca Personal

MODULO 10: Fashion Producer y Habilidades Orales Efectivas (3 ECTS)
—Presencia Digital Influyente

— Direccion de Artey Produccion de Moda

— Fotografia de Moday Workshop

— Direccion de Vestuario en TVy Asesorifa de Imagen de Marca (Empresarial y Personal)
— Como Hablar en Piblico

—Radioy Podcast

MODULO 11: Trabajoy Presentacion de TFM (12 ECTS)
MODULO 12: Practicas en Empresas (12ECTS)

] Alumna del Master
‘E Intership en Andrés Sarda

“Lo que que mas valoro de este master es su enfoque
especifico en el sector de lamoda, que me proporciona
conocimientos clave para destacar en un campo tan
dinamicoy competitivo. No solo ha cumplido, sino que
ha superado mis expectativas. Me siento preparaday
confiada para enfrentar los desafios del mundo laboral
en este sector gracias alacombinacion de teoria,
practica. Este programa es sin duda la eleccion perfecta
paraaquellos que suefian con destacar en la vibrante
industria de lamoda.”

Alumni del Master

Digital Communication
Consultant en Roman

“Este master no solo amplié enormemente mi
conocimiento, sino que también reforzd mi conexion con
laindustria que amo. Ahora, en Roma, una agencia de
comunicacion lider, aplico esas habilidades diariamente,
contribuyendo de manera significativa a proyectos que
reflejan mi pasion y proposito profesional.”
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Desarrolla la etapa formativa mas
importante de tu vida en una de las
principales ciudades europeas.
Barcelona es un referente

cultural y econémico donde

tus conocimientos se adaptaran

a multiples salidas profesionales.
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RANKINGS

Los principales rankings :
en los que se ha clasificado la #301-1.000
Universitat Internacional de Catalunya.

RANKED
#=398
Inférmate aqui sobre
todos nuestros rankings. #14

Universitat Internacional
de Catalunya

Campus Barcelona
Immaculada, 22
08017 Barcelona
T.434 932 541800

@dinf XD

#Driving
Careers
Forward

Llevamos a cabo nuestra actividad
docente entre el Campus Barcelona

y el Campus Sant Cugat, con mas de
52.000 m?. Cada facultad dispone de las
mejores instalaciones y equipamientos
de Gltima generacién para el desarrollo
de las clases teoricas y practicas.
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